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Konstant auf hohem Niveau

Allen Verdnderungen in den Medien- und
Anzeigenmérkten zum Trotz liegen Akzep-
tanz und Nutzung der Anzeigenblatter
weiterhin konstant auf hohem Niveau.

Dies beweisen eindrucksvoll die Ergebnisse
der aktuellen Allensbacher Markt- und
Werbetrdger-Analyse, kurz AWA 2010.

Mehr als 85 Prozent aller deutschsprachigen
Personen ab 14 Jahren lesen Anzeigenblatter,
im Osten Deutschlands sind es sogar noch
mehr. Diese Werte zeigen wieder: Anzeigen-
blatter sind eine zentrale Saule der deutschen
Medienlandschaft. Denn mit einer durch-
schnittlichen Ausgabe erreichen sie nahezu
60 Prozent der Gesamtbevdlkerung ab 14
Jahren. Das sind tber 38 Millionen Stamm-
leser (LpA). Diese eindrucksvollen Werte sind
besonders fiir den Handel interessant: Denn
mit Werbung im Medium Anzeigenblatt
werden fast alle Kauferschichten erreicht.

Weitester Leserkreis (WLK)
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Ost

Angaben in Prozent / Basis: Grundgesamtheit / Quelle: AWA 2010

Leser pro Ausgabe (LpA)

West 58,5

Ost 65,9

Angaben in Prozent / Basis: Grundgesamtheit / Quelle: AWA 2010
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Grol3e Akzeptanz
in der Bevolkerung

Als zielgruppeniibergreifendes Medium entspricht die Leserschaftsstruktur der
Anzeigenblitter weitgehend der Zusammensetzung der deutschen Bevoélkerung.

Dennoch gibt es kleine Unterschiede: Im Vergleich zur Grundgesamtheit der Bevdlkerung
lesen etwas mehr Frauen als Manner Anzeigenblatter. In der kaufkraftigen Gruppe der
Uber 50-Jahrigen liegt der Anteil der Leser im Vergleich zur entsprechenden Altersschicht
in der deutschen Bevolkerung héher. Die meisten Haushalte, in denen regelmaBig An-
zeigenblatter gelesen werden, verfligen Uber ein solides Einkommen.In mehr als zwei
Dritteln dieser Haushalte steht ein monatliches Nettoeinkommen von tiber 1.750 Euro
zur Verflgung, ein Drittel der Haushalte verfligt sogar tiber ein Einkommen von mehr als
3.000 Euro. Der finanzielle Spielraum im Monat liegt bei jedem zweiten Haushalt, in dem
regelmaflig Anzeigenblatter gelesen werden, zwischen 100 und 499 Euro, bei fast jedem
vierten Haushalt ist der Betrag sogar noch gréB3er.

Leserschaftsstruktur

Geschlecht
Frauen Manner
Alter
14-29 Jahre 30-49 Jahre Uiber 50 Jahre
netto-
1.750- 3.000- 5.000 €
2999 € 4999 € und mehr
Finanzieller

Spielraum

100-499 € 500 € und mehr

Angaben in Prozent
Basis: Grundgesamtheit bzw. LpA Anzeigenblatter
Quelle: AWA 2010
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Leser nutzen ihr
Anzeigenblatt sehr intensiv

Anzeigenbléatter bieten eine hohe Chance fiir die Beachtung
von Werbung. So schlagen 71,8 Prozent aller Leser (LpA) min-
destens die Hilfte aller Seiten in ihrem Anzeigenblatt auf, um
darin zu lesen oder sich etwas anzuschauen.

Diese intensive Nutzung bestatigt
die lokale Kompetenz der Anzei-
genblatter in redaktioneller und
werblicher Hinsicht eindrucksvoll.
Sie sind besonders nah an ihren
Lesern und liefern regelmafig nutzliche Informationen ins Haus —
vielfach sogar zwei Mal pro Woche.

Lesemengen

Angaben in Prozent
Basis: LpA Anzeigenblatter
Quelle: AWA 2010
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Der Einkaufsratgeber
fur die ganze Familie

Anzeigenblattleser sind besonders aufmerksame Konsumenten:
So achten 71,5 Prozent der regelmaBigen Anzeigenblattleser
(27 Millionen Menschen) beim Einkauf darauf, wo es Sonder-
angebote gibt.

Diese Einkaufshaltung ist bei den Anzeigenblattlesern wesentlich
deutlicher ausgepréagt als innerhalb der Gesamtbevélkerung. Hier
fallt der Wert mit 62,6 Prozent um fast 10 Prozent geringer aus. Die
preissensible Haltung der Anzeigenblattleser setzt sich beim Einkauf
fort: Mehr als 57 Prozent kaufen da, wo es glinstig ist (Grundgesamt-
heit: 50,8 Prozent). Anzeigenblattleser achten aber auch auf Qualitat:
Mehr als 60 Prozent von ihnen sind bereit, fur hohere Qualitat mehr
zu bezahlen. Diese Bereitschaft ist bei den Anzeigenblattlesern
ebenfalls starker ausgepragt als in der Gesamtbevolkerung.

Konsumverhalten

71,5

Ich achte beim Ich kaufe da, Fir gute Qualitat
Einkaufen auf wo es besonders bin ich auch bereit,
Sonderangebote gunstig ist mehr zu zahlen

Angaben in Prozent
Basis: Grundgesamtheit bzw. LpA Anzeigenblatter
Quelle: AWA 2010
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Ich achte beim Kauf Ich bevorzuge beim
von Produkten auf Einkauf regionale
ihre Langlebigkeit Produkte

Il LpA Anzeigenblatter
[ Grundgesamtheit
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Anzeigenblattleser sind

konsumfreudig

Anzeigenblatter haben nicht nur eine lokale Scout-Funk-
tion, sie dienen auch als Ratgeber und Orientierungshilfe
fiir die Bereiche, die den Lesern wichtig sind.

Fir fast 62 Prozent aller regelmafigen Anzeigenblattleser
- das sind fast 24 Millionen Menschen - sind das eigene
Heim, die Wohnung und die Einrichtung so wichtig, dass
sie bereit sind, daflr auch einiges an Geld auszugeben.
Dies gilt auch fiir weitere Konsumbereiche wie ,Essen und
Ernahrung” (20,8 Mio.), ,Reisen” (16,8 Mio.), ,Gesundheit
und Wellness” (14,2 Mio.), ,Garten” (13,1 Mio.) oder,Kos-
metik” (7,2 Mio.). So wird das Anzeigenblatt fir Angebote
des lokalen Handels und Handwerks sowie von lokalen
und regionalen Dienstleistern besonders attraktiv.

Hohe Ausgabenbereitschaft

61,7

43,4 43,1

Einrichtung, Haus Gute Erndhrung, Reisen Gesundheit, Garten Kosmetik
und Wohnung gutes Essen Wellness

Angaben in Prozent I LpA Anzeigenblitter
Basis: Grundgesamtheit bzw. LpA Anzeigenblatter

Quelle: AWA 2010 [ Grundgesamtheit
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Das Medium mit der
lokalen Kompetenz

Anzeigenblatter sind am Puls der Zeit, denn sie berichten iiber
das, was die meisten Menschen in Deutschland interessiert:
das lokale Geschehen vor Ort!

Mit 88 Prozent (Uber 57 Mio. Menschen) erzielt dieses Thema in der
gesamten Bevdlkerung unter allen Interessengebieten den héchs-
ten Wert noch vor Politik, Wirtschaft oder Sport. Das Bed(irfnis nach
lokalen Informationen ist bei den regelmaBigen Lesern sogar noch
starker ausgepragt (91,8 Prozent), jeden Zweiten interessiert das
sogar ganz besonders. Doch auch andere Themen, die die Men-
schen interessieren, wie Politik (70,5 Prozent), gesunde Erndhrung
und Lebensweise (85,8 Prozent) oder Wohnen und Einrichten

(82,2 Prozent) finden ihren Platz im Anzeigenblatt.

Interessengebiete der Leser

91,8
88 89,3

81,8 81,3

Lokale Politik Gesunde Erndhrung Natur- und Urlaub und Wohnen und
Ereignisse und gesundes Leben Umweltschutz Reisen Einrichten

Angaben in Prozent

Basis: Grundgesamtheit bzw. LpA Anzeigenblatter - LpA Anzeigenblatter
Interessiert gesamt

Quelle: AWA 2010 [ Grundgesamtheit
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